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KIEDY WARTO ANALIZOWAĆ KONKURENCJĘ?

na początku podczas zmian cyklicznie



CZY KAŻDY MUSI ANALIZOWAĆ KONKURENCJĘ?

wynalazca zapracowany buntownik inny…



CZY TO MUSI BYĆ TRUDNE?

NIE!



CO MOŻEMY ANALIZOWAĆ?

jakie linki 
pozyskał?

jakie są jego 
najlepsze treści?

kto jest moim 
konkurentem?

w jakich
obszarach

góruje?

na jakie słowa 
jest widoczny?



CO MOŻEMY ANALIZOWAĆ?

co muszę zrobić, żeby go prześcignąć?



LINKI – NA SAM POCZĄTEK



RESZTA?



TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA

Milena Majchrzak
milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!


