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Tresci pisane

”1 Wybierz 1-3 gtéwne stowa kluczowe, opisujgce tekst.

Zwro¢ uwage, aby stowa kluczowe miaty intencje dobrze wspotgrajaca z pisang trescig. Do wyznaczania stéw
mozesz postuzyc sie darmowym narzedziem SEMSTORM: https://app.semstorm.com/keywords-simple.

71 Umie$é frazy w tytule jak najblizej poczatku.

Postaraj sie, by tytuf nie liczyt wiecej niz okoto 80 znakdw. Jesli to konieczne — $miato odmieniaj stowa kluczowe.

"] Dodaj stowa kluczowe do nagtéwkéw H1, H2 itd.

H1 jest wazniejszy od H2. Nagtéwki mogg by¢ dtuzsze od tytutu, ale pozostate zasady sg podobne.

"] Przygotuj interesujgcy meta description.

Opis powinien mie¢ maksymalnie 150-160 znakdw. Stowo kluczowe dodaj jak najblizej poczatku, ale zadbaj o to,
by tekst byt jak najbardziej atrakcyjny dla czytelnika.

"] Umies¢ frazy w treéci, a koniecznie w leadzie!
Postaraj sie, by brzmiaty naturalnie, stosuj odmiany i synonimy. Nie ma magicznej liczby, ktéra powie Ci, ile razy
trzeba uzy¢ stowa — rézne frazy rzadzg sie réznymi prawami. W razie potrzeby mozesz sprawdzi¢ sugestie
dotyczace liczby wystgpien np. w Asystencie Contentu SEMSTORM.

"] Dodaj linki wewnetrzne.

Znajdz starsze wpisy, z ktorych mozesz zalinkowaé¢ do nowej tresci. Uzyj w anchor tekscie (klikalnym elemencie)
wybranego stowa kluczowego.

"] Umiejetnie stosuj wyboldowania.
Pogrubiaj nie tylko wybrane stowo kluczowe, ale catg stojgcg za nim mysl. Z drugiej strony réb to z umiarem

i faktycznie wyttuszczaj najwazniejsze tresci.

] Jedli z tekstem publikujesz takze grafiki — sprawdz ich optymalizacje.

Checkliste dla obrazéw znajdziesz na kolejnej stronie.
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Wybierz jedno gtéwne stowo kluczowe, opisujgce obraz.

Zwro¢ uwage, aby stowa kluczowe miaty intencje dobrze wspodtgrajagcg z tym, co widzisz na obrazie.
Do wyznaczania stdw mozesz postuzy¢ sie narzedziem https://app.semstorm.com/keywords/images.

Skaluj grafike do rozmiaru, ktéry wyswietlasz na stronie.

Np. jesli na swoim blogu publikujesz obrazy w maksymalnej szerokosci 1200 pikseli, to przeskaluj zdjecie tak,
aby jego wielko$¢é wynosita wtasnie 1200 pikseli.

Zoptymalizuj wage obrazka.

Mozesz skorzysta¢ z narzedzi online, np. tinypng.com. Jesli stosujesz kompresje stratng — upewnij sie,
ze wizualnie obraz nadal wyglada Swietnie. Google nie lubi grafik stabej jakosci!

Nazwij plik w odpowiedni sposéb (najlepiej z uzyciem stéw kluczowych).
Stowa rozdzielaj znakiem myslnika, ustrukturyzuj tez nazwy (np. z same mate litery, bez polskich znakéw
diakrytycznych). roza-czerwona-farruca-c4.png to znacznie lepsza nazwa niz img_20180322_121657.png.

Wypetnij odpowiednio atrybut alt.

Opis alternatywny pokazuje Googlowi, co tak naprawde znajduje sie na obrazku. Umies¢ w nim zdanie, ktore
zawiera wybrang przez Ciebie fraze kluczowa.

Zadbaj o wymiary width i height W kodzie.

Woptyniesz pozytywnie na ocene CLS z Core Web Vitals (czynnik rankingowy, ktéry bedzie miat niedtugo wptyw
na pozycje strony, wiecej tutaj: https://web.dev/cls/).

Sprawdz otoczenie grafiki.

Czy tekst opublikowany nad i pod obrazkiem jest z nim spdjny? Czy obrazek jest tylko wypetniaczem,
czy faktycznie przekazuje czytelnikowi wartosc?

Umies¢ obrazek w sitemapie grafiki (opcjonalne).

Jesli publikujesz bardzo duzo grafik to Swietny pomyst. Mozesz w ten sposéb doda¢ tez dane kontaktowe
czy informacje licencyjne. Zobacz wiecej: https://bit.ly/3vibmHe.

Uzyj odpowiednich danych strukturalnych (opcjonalne).

Gdy chcesz, by w mobilnej wyszukiwarce grafiki przy Twoim zdjeciu wyswietlit sie np. tag ,,Produkt”, to zadbaj
o dane uporzgdkowane: https://developers.google.com/search/docs/data-types/product.
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T1 Wybierz 1-3 gtéwne stowa kluczowe, opisujgce video.

Zwro¢ uwage, aby stowa kluczowe miaty intencje dobrze wspoétgrajgcy z trescig filmu. Do wyznaczania stéw
mozesz postuzy¢ sie narzedziem SEMSTORM: https://app.semstorm.com/keywords/video.

7] Sprawdy?, czy na wybrane frazy wyswietlajg sie takze filmy w Google.

Mozesz zyska¢ w ten sposéb znacznie wiecej wyswietled. Wybierz przynajmniej jedno stowo, ktére spetnia
powyzszy wymog.

"] Dodaj stowa kluczowe do tytutu.

Pamietaj jednak o najwazniejszym — nagtéwek ma przyciggnac¢ ogladajgcych, musi by¢ wiec atrakcyjny
i poprawnie sformutowany. Jesli musisz — odmieniaj frazy.

"] Dodaj stowa kluczowe do opisu filmu.

W tym elemencie takze warto umiesci¢ stowa kluczowe. Zadbaj o to, by opis byt wyczerpujacy, konkretny
i kilkukrotnie zawrzyj w nim dobrane frazy.

"] Dodaj stowa kluczowe do tagéw.

Tagi majg swoje plusy i minusy. Jesli z nich korzystasz — stworz tag dla kazdego z gtéwnych stéw kluczowych,
mozesz takze rozwazy¢ dodanie kilku wariantow fraz.

"] Wyznacz kluczowe fragmenty filmu i dodaj w ich opisie frazy.

To bardzo proste. Wystarczy trzymad sie ponizszego formatu:
00:03:33 — duplicated content, powielona tres¢

"] Wypowiedz stowo kluczowe w tresci video.

YouTube automatycznie robi transkrypcje, zdaje wiec sobie sprawe o czym mowisz ;)
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